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Medyanin Hayatimdaki Yeri

Neden Medya Okuryazarligi?

Medya Alanindaki Meslekleri Taniyalim
Medya Okuryazari Oluyorum
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1. MEDYANIN HAYATIMDAKI YERI

BASLAMADAN' Medyasiz bir diinya, yasaminizda neleri de-

ONCE istirirdi? Tartisiniz!

Medya her yerdedir. GUn gectikge daha fazla medya segenegdi hayatiniza giriyor.
Siz de bu segenekleri daha sik kullaniyorsunuz. Kisacasi medya yogunluklu ortam-
da yasiyorsunuz. Bilgisayar oyunlari, televizyon, mizik, radyo, gazeteler, derqgiler,
ilan panolari, internet, sosyal medya hatta giydigimiz tisértler g6z éniine alindiginda
her gun ylzlerce iletiyle karsilasiyorsunuz.

Gundelik hayatiniza yonelik yapacaginiz bir gunlik gézlemde bile medya ile ne
kadar ic ice yasadiginizi fark edebilirsiniz. Ornegin babanizi televizyon izlerken, an-
nenizi telefonundan haber okurken, kardesinizi ddeviyle ilgili konulari internet’ten
arastirirken gorebilirsiniz. Benzer sekilde okula giderken ilan panolarinda gérdigu-
niz afigler, arkadasinizin tisértindeki bir arma, bir marketteki ambalaj ve etiketler,
televizyondan, radyodan, gazetelerden, dergilerden, internet’ten, bilgisayardan,
sosyal medyadan size ulasanlarin timi farkh bicimlerde medya iletileridir. Hepsi
dikkatinizi cekmeyi ve size bir sey anlatmayl amaclamaktadir. Tum bu aciklamalar
Isiginda medyanin yasaminizdaki yerini gézden gegirelim.

SIRA SiZDE Kendi ailenizden yola cikarak medyanin giin-

llik hayatinizdaki yerini aciklayiniz.
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MEDYA VE TEKNOLOJI SiZiN iCiN Mi CALISIYOR?

isteginiz disinda size ulasan medya iletilerinin amaci ne olabilir? Bu soruya vere-
ceginiz yanit sizi medya kullanim aligkanliklarinizi sorgulamaya yoéneltebilir. Elbette
medya tek bir amag icin Uretmez. Eger isterseniz bu farkli amaglar arasindan saglikli
bir yol belirleyebilir, kendi yararinizi gézetebilirsiniz. Medya araciligiyla eristiginiz egi-
tim, arastirma, iletisim ve eglence firsatlar arasinda bir denge kurabilmelisiniz. Med-
ya; fotograflara, ¢cevrim ici kitaplara, bloglara, belgesel filmlere erisimle 6grenmeyi
kolaylastiriyor ve sosyal becerilerimizi gelistiriyorsa bizim igin galigiyor demektir.
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Hangi medyayi1 hangi amaclar icin kullandigi-
niz1 belirleyiniz ve sonuclarinizi arkadaslari-
nizla karsilastiriniz.

Haber ve Bilgi Egitim Aragtirma Eglence lletigim

TELEVIiZYON
GAZETE

RADYO

DERGI
INTERNET
SINEMA
SOSYAL MEDYA
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Verdiginiz yanitlar 1siginda medyay! en c¢ok
hangi amag icin kullandiginizi degerlendire-

rek medya ve teknolojinin size neler sagladi-
gini aciklayiniz.

MEDYA NE URETiYOR?

Medya; haber, eglence, reklam gibi Gic temel grupta icerik Uretir. Medya bu icerik-
lerle bilgilendirir, eglendirir, tanitim ve pazarlama yapar. Gazete, dergi, radyo, televiz-
yon, bilgisayar, internet ve tasinabilir bilgi iletisim teknolojileri gibi medya tarafindan
bu igerikler sunulur. Medyanin temel 6zelligi surekli olarak icerik Uretmesidir.

HABER: Belli bir zaman ve mekanda gerceklesmis
olaylar, ilgililerin meraklarini giderecek ayrintida ve an-
lasilir bir dille aktarir. Haberler medya tzerinden (gazete-
ler, dergiler, radyolar, televizyonlar, internet siteleri, cep
telefonlarimiza ve e-postalarimiza génderilen iletiler gibi)
ilgili alicilara ulastinhir. Glincel ve ilging olaylardan seci-
lenler, olabildigince yansiz ve gercede uygun bir sekilde
haber formatina uyarlanarak sunulmalidir.

YORUM: Bir kdse yazarinin ya da televizyon kanalin-
da bir haber yorumcusunun haberi; kendi dustinceleri,
inanclari, bilgi birikimi ve tecribeleri 1s1ginda yorumla-
masli, sunmasl, aciklamasi ve degerlendirmesidir. Bu
6zelligiyle haberden farkhidir.

REKLAM: Bir tanitim ve pazarlama etkinligidir. Urii-
nunun reklamini yapmak isteyen kurum bunun icin med-
ya kurulusuna para 6der. Reklamda amacg, okuyuculari
ve izleyicileri, reklami yapilan Urln, hizmet hakkinda
bilgilendirmek, bunlarin kendileri icin gerekli olduguna
ikna etmek ve sonugcta bu Urlin ya da hizmeti satin alma-
ya yoneltmektir. Reklam, iletinin en acgik ve net sekilde T
kurgulandidi ve ikna yéntemlerinin en etkin uygulandigi Kathusey N
medya Urlinuddr. ‘ - ‘

PROGRAM: Haber, belgesel, mizik, eglence, kul-
tir-sanat gibi belli alan ve bigcimlerde hazirlanir. Program-
larin belirli bir siiresi ve konusu vardir. Program denince
cogunlukla televizyon akla gelse de radyo, internet ve
benzeri medya tirleri icin de programlar tretilmektedir.
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Uriin Temasi

Haber

1. Hangi medya iiriinii daha cok hangi amacg/
amagclar icin uretiliyor olabilir? Sonuclan
arkadaslarinizla karsilastiriniz.

Tanmitim

Pazarlama A

Reklam

Dizi Film

Miizik

Yarisma

Spor

Belgesel

Cizgi Film

Koge Yazisi

Réportaj

Oyun

Uriin Temasi

Haber

2. En cok izlediginiz program tiirlerini ve izle-

me sikhginizi belirleyiniz.

Nadiren

Reklam

Dizi Film

Miizik

Yarisma

Spor

Belgesel

Cizgi Film

Kase Yazisi

Rdportaj

Oyun
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R
N SIRA SIZDE Gunlik kullanimda hangi amac/amaclarla
N Internet’i kullandiginizi belirleyerek sonuglari
E arkadaslarinizla tartisiniz.

Tanitim-

Internet Kullanim Amaclan Egitim Pazarlama

Eglence

Sosyal Medya Aglarina Katilmak

Mesajlasmak

Internet’te Gezinmek

Canli Telefon Baglantisi Yapmak
Radyo/Miizik Dinlemek
Film/Miizik Yiiklemek
Film/Video lzlemek

Oyun Oynamak

Odev icin Arastirma Yapmak

Haber Sitelerine Girmek

Réportaj Okumak

E-Posta Gondermek ve Almak

INTERNET
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MEDYA HAYATIM NE KADAR SAGLIKLI?

Medya, hem olumlu hem olumsuz deneyimler ve etkiler olusturabilir. Saglhkh bir
yasam icin yeterli miktarda uyku, iyi ve dengeli beslenme ve spor ne kadar gerekli
ise saglkli medya kullaniminin da gerekleri vardir: Medyayi kullanirken bilingli, segici,
sorumlu ve saygill davranmali ve kararlarimizin arkasindaki etik sonuclarin farkinda
olmallyiz. Medyayi saglikl kullanmak demek; medya ve teknolojiyi hangi zamanlarda,
ne kadar sireyle, hangi amagla kullandigimizin bilincinde olmak demektir.
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Giinde kag saati medyayla gercirdiginizi diistiniin. internet {izerinden cogunlukla
sosyal medya araciligiyla gerceklestirdiginiz iletisim ve paylasimlarinizi, teknolojik ci-
hazlar ve hizmetleri ne kadar siklikla kullandiginizi degerlendirin.

Medyay! sagliksiz ve dengesiz bir sekilde kullandiginizi asagidaki belirtileri
inceleyerek anlayabilirsiniz:

e Ekran basinda saatlerce kaliyorsaniz

e Evde aile Gyeleri ile konugmalarinizin azal-
maya basladigini fark ediyorsaniz

© Basiniz agriyor, gézintiz sulaniyor, belli ko-
nulara ve konusmalara odaklanmada zorluk
cekiyorsaniz

e Okuldaki basarinizin dustigunia gdézlemli-
yorsaniz

Cevrenizdeki insanlar ile iligkileriniz sinirl
hale geliyorsa

Siddet igerikli medyay tiiketme sonucunda
siddete kargl duyarsizlagiyorsaniz ya da saldirgan ve sert davraniglar gosteriyor-
saniz

e Medyada cevrim i¢i veya gevrim digi karsilastiginiz durumlar sizi gitgide daha
fazla Gzmeye baslamissa, diyet listesi olusturmak zorunlu hale gelmis demektir.
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SAGLIKLI MEDYA DIYETi iCiN 5 ADIM

MEDYA HAKKINDA KONUS

iYi PROGRAMLARI SEC

BIRLIKTE iZLE, ARASTIR, DINLE VE OYNA

MEDYASIZ ZAMANLAR OLUSTUR

DENGEYi KORU
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MEDYA TARIHINDEN iLGINC NOTLAR
insanoglu 20. yiizyllda medyanin yiikselisine

tanik olmustur ve bu gelisme pek ¢ok kisi tara-
findan tahmin edilemeyen bir durumdur. Asagi-
daki 6rnekler bunu agikga ortaya koymaktadir:

David Sarnoff (Deyvid Sarnof) isimli girisimci 1921 yilinda radyo hakkin-
da su sozleri dile getirmistir:

“Kablosuz miizik kutusunun ticari bir degeri olamaz. Kim izellikle birine gon-
derilmemis bir mesaj icin para odesin ki?”

Yapimci Darry Zanuck (Deri Zanuk) da televizyon hakkinda benzer sey-
ler sGylemistir:

“Televizyon olayr uzun sirmez ciinkii insanlar her gece bir kutuya bakmaktan
stkilacaklardir.”

BuyUk bir medya sirketinin sahipleri olan Sam (Sem) ve Jack (Cek) kar-
desler 1927’de sesli film yapmaya karar verdiklerinde kardesleri Harry
(Heri) buna siddetle karsi ¢ikar ve séyle der:

“Kim oyuncularin konustugunu duymak ister kil”

Bir bilgisayar sirketinin genel miidirt olan Thomas J. Watson (Tomas
Cey Vatsin), 1943 yilinda bilgisayarlar konusunda sunlari séylemistir:

“Sanirim diinya pazart icin 5 bilgisayar yeterli olacak.”

Onemli bir sirketin kurucusu Ken Olsen (Ken Olsin) 1977 yilinda bilgisa-
yarlarin yayginlasmasi konusunda sunlari ifade etmistir:

“Bir insanin evine bilgisayar almas: i¢in hicbir neden yok.”

Yine 1995 yilinda énemli bir girisimci olan Robert Metcalfe (Rabirt Met-
kelf) internet hakkinda séyle konusmustur:

“Internet denen sey 1996 yilinda tamamen (Gkecek.”

BuyUk bir teknoloji firmasinin kurucusu olan ve gorevini halen yurit-
mekte olan Bill Gates (Bil Geyts) 1981 yilinda bilgisayar kullanicilarinin
sahip olacaklari depolama boyutu hakkinda sdyle konusmustur:

640 kilobayt bir kisi icin yeterli.”
Kaynak: http://www.kargamecmua.org/dergi/sayi/28/2630

Sizce medyanin gelisimine katkida bulu-

nan bu insanlar nasil bu kadar ciddi bir
yanilgiya diismiustiir? Tartisiniz.
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bilir?

R
: Sizin bir glinde karsilastiginiz medya iletilerini
% SIRA SIZDE biiyiiklerinizin gecmiste karsilastiklari medya
E iletileriyle kiyaslayin. Sizce ne gibi farklar ola-

R
: Biiyiiklerinizin eskiden kullandigi medyayla
% SIRA SIZDE simdi kullanilan medyay: karsilastiriniz. Ya-
E sanan degisimlerin hayatimizdaki etkilerini

tartisiniz.
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2. NEDEN MEDYA OKURYAZARLIGI?

Bir uzayll medyaya baksa diinya hakkinda ne
diistinirdia? Tartisiniz.

Dinyamiz1 ziyaret eden ve ilk defa te-
levizyonla kargilagsan bir uzayli, dinya
hakkindaki tum bilgisini televizyondan
edinmeye kalksaydi, biz dunyalilarin yasam
sartlar: hakkinda birtakim yanlis yargilar
edinirdi. Uzayliy1 ilk sasirtacak durum, ek-
randa gorulen dunyalilarin sadece kucik
bir kisminin 40 yasin Uzerinde olmasi olur-

e Uzayl sagkin bir sekilde insanlarin ya-
gamlarini sirdurebilmek i¢cin neler yaptiklarini 68renmeye ¢aligir ve gogu
insanin bir igte gcalismadigl sonucuna ulasirdi. Bir iste calisan insanlarin
bu gezegende ¢ok nadir oldugunu gozlemleyince uzaylinin saskinlig biraz
daha artardi: Nasil olur da televizyonda gorilen insanlarin buyuk bir ¢o-
gunlugu bu denli zengin olabilirdi?

Yukaridaki metin, medyada bize gosterilenlerin icerdigi tutarsizliklardan bazilarini
carpici bir sekilde ifade etmektedir. Elbette burada sunulan listeyi daha da genis-
letebilirsiniz. Ornegin uzayl, gézlem yapmaya devam etseydi ekrandaki modellere
bakarak sismanlik (obezite) sorununun sanki diinyalilara degil de sadece ve sadece
uzaylilara ait bir sorunmus gibi gériindigund dusunebilirdi. Yine ayni uzayh farkl
kanallari incelese eglenceye yonelik programlarin cokluguna bakarak biz dinyalila-
rin eglenmeye ne kadar ¢cok zaman ayirdigini da distntrdu.

Yukarida anlatilanlar giiniimiiz medya diin-

yasiyla ne kadar ortiistiyor? Tartisiniz.
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Medya iletileri aslinda yapimcilarin 6znel kararlari ve yorumlarindan olusur. Muha-
birler, binlerce olgu ve olay arasindan bir secim yaparak kendilerince neyin ve kimin
dnemli oldugunu ifade ederler. Ornegin binlerce dnemli haberin arasina, bizi hic ilgi-
lendirmese de bir Unlindn yasamina dair bir ayrintiyi sikistirabilirler.

Reklamcilar, UGrinlerini kul-
laninca sorunlarimizin aninda
¢Ozllecegini sdyleyerek buna
inanmamizi beklerler. O zaman
tUketiciler olarak, medyanin
karsisinda bosg bir kap gibi du-
rarak, bizi kendi yorumlaryla
doldurmalarini bekleyemeyiz.
Aksine medyanin bize sunmus
oldugu yorumlarda belli bag-
lantilar yakalamaya calismali,
kendi yorumlama ve bilgi olusturma strecimizin farkinda olmaliyiz. Medya okuryazar-
hgr egitimi bunun icin gereklidir.

Medya okuryazarhgi, hayatimizin buyidk bdlimunin medya tarafindan kusatildigi
bugliniin diinyasinda olmazsa olmaz beceriler arasinda yer alir. Medya okuryazarhgi
becerisi, bizleri kiiresel medya kultlrl icinde yasamaya hazirlar. Bu beceri medya
iletilerinin Uzerinde dugUnulmesini, iletilerin daha iyi anlagiimasini ve elestirel dusin-
cenin geligtirilmesini amaglar.

Okuryazarlik kavrami tek basina okuma ve yazma becerisi anlamina gelse de med-
ya okuryazarligi dendiginde bireyin medya iletilerine erisimi, bu iletileri cézimlemesi
ve degerlendirmesi ile yeni iletiler Gretebilmesi ifade edilmektedir.

GuUnumuzde pek ¢ok kisinin bilgi almak icin kullandigi yéntemler metin, géruntu
ve sesin karmasik bir birlesiminden olusmaktadir. Bu karmagik medya ortamindan
medya okuryazarligi becerilerimizi gelistirerek ¢ikabiliriz.

M, O ve Y harflerinin bir araya gelmesinden olusan
medya okuryazarligi logosu bu temel yaklagsimdan esin-
lenilerek hazirlanmistir. “Okur” sézctginin “O” harfi, i¢
ice gecen “M” ve “Y” harflerinden olusan emniyet ke-
meriyle baglanarak, yogun mesaj ortaminda glvenle yol
MEDYA OKURYAZARLIGI almayi sembolize eden bir trafik isaretine benzetilmistir.

Burada aklimizdan ¢ikarmamamiz gereken bir konu medya okuryazarliginin her
tdr medyayla ilgili bir beceri oldugudur. Medya okuryazarlk dizeyi yiksek olan birey-
ler, yalnizca televizyon, radyo, gazetelerden degil; dergiler, kitaplar, reklam panolari,
isaretler, paketleme-pazarlama malzemeleri, bilgisayar oyunlari, miizikler, internet
gibi her tir medyadan alinan karmasik iletileri kavrayip degerlendirme konusunda
da bilgili ve becerikli olacaklardir. Bu bireyler medya iletilerinin nasil olusturuldugunu
anlayabilmekte ve anlamin nasil tasarlandigini da kavrayabilmektedirler. Medya okur-
yazarligi becerisine sahip kigiler, genellikle kendi medyasini da Uretebilmekte, medya
kilturdmzan aktif katilimcilar haline gelmektedir.

Kaynak: httos.//www.medyaokuryazarligi.gov.tr
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MEDYA OKURYAZARLIGI NEDiIR?

Medya okuryazarligi; gor-
sel, isitsel, basili, vb. medya
iletilerine erisebilme; erisilen
medyayi, ileti ve Urlnleri eleg- MEDYA
t|_r el b'rubak'g’ a.g'S'YIa QO.ZL.JmI‘.a' URETIM OKURYAZARLIGI ANALiZ
yip degerlendirebilmeyi icerir. SURECI
Kisacasl, bireyin cevresindeki
medyay! anlayabilme ve gerek-
tiginde kendi medya iletilerini
saglkl Uretebilme becerileri
butunuddar.

DEGERLENDIRME

Medya okuryazarhgi becerisi bizlere su konularda yardimci olabilir:
Medya iletilerinin anlam olusturma bicim ve ydntemlerini kavrayabiliriz.
Belirli bir medya iletisini aslinda kimin Urettigini anlayabiliriz.

Medya Urlninu olusturanlarin neye inanmamizi ya da ne yapmamizi istedigini
fark edebiliriz.

Medyada kullanilan “ikna” araglarinin farkina varabilir ve bunlarla bag etme yo6n-
temleri gelistirebiliriz.

Medyanin sundugu 6n yargilari, yanlis bilgileri ve yalanlari ayirt edebiliriz.

Medyada sunulan hikéayelerin bize anlatiimayan y&nlerinin de olabilecegini kavra-
yabiliriz.

Medya iletilerini kendi deneyim, inanc ve degerlerimizle ¢ézlimleyebiliriz.

Kendi medya iletilerimizi Gretebilir ve paylasabiliriz.

Ayrica medya okuryazarhgi egitimi ile bizler:
Aslinda tim medya iletilerinin kurgu oldugunu,

Medyanin bilgilendirme, eglendirme ve gesitli konularda bireyi ikna etme rolliiniin
oldugunu,

Medya iletilerinin yine medyanin kendisinin ya da medya araciligi ile birilerinin gtic
ve para kazanmasina yonelik olarak hazirlandigini,

Medya iletilerinin farkli izleyiciler Gzerinde farkl etkiler uyandirabildigini,

Medya iletilerinin gesitli goris ve degerler sundugunu kavrayabiliriz.

Bu sayede glinlik yasamda medyayi daha kontrollli ve anlamli kullanmamiz mim-
kin olabilir.

Kaynak: https.//www.youthconnectionscoalition.org/content/wp-content/uploads/2014/07/Intro-to-Media-Literacy.pdf
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MEDYA OKURYAZARLIGI

NE DEGILDIR?

Medyaya elestirel bakmak demek-
tir.

“Dikkatlice izle!”, “Elestirel digin!”,
“Saglikh degerlendir!” demektir.

“Medyay! yalnizca tiketmekle kal-
ma, medyayla ilgili etkinlikler ve
projeler de planlayip Uret!” demek-
tir.

Medyanin farkh bakis acilari kulla-
narak incelenmesi gerektigini kav-
ramis olmak demektir.

(>
o
(>
(>

Medya okuryazarligi medyaya
“saldirmak” demek degildir.

Medya okuryazarligi “Sakin sey-
retme!” demek degildir.

Medya okuryazarligi sadece
medya tiketmek demek degildir.

Medya okuryazarligi medyada
verilen mesajlara sadece bir
kisinin bakis acisindan veya de-
neyimlerinden bakmak demek
degildir.

Sizce medya okuryazarhgi nedir? Kendi tani-

miniz1 asagidaki béliime yaziniz.
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3. MEDYA AI_.ANINDAKi
MESLEKLERI TANIYALIM

BASLAMADAN ' Begenerek izlediginiz bir dizi veya sinema

ONCE filmiyle ilgili olarak asagidaki sorular yanit-
layiniz.

Bu filmin yapimcisi kim?
_..Bu filmin senaryosu kim tarafindan yazimiS? ...
Bu filmi kim.yonetiyor?
_..Bu filmin kurgusu kimin tarafindan yapimis? ...
_.Bu filmin kameramani Kim? ...
_..Bu filmin miizigini Kim bestelemis? ...

MEDYA URETICILERIi VE TUKETICILERI

Medya bize her glin sayisiz hikaye anlatir. Bizler bunlarn takip ederken bu iletilerin
nasil olusturuldugunu dustinmeyiz. Medya iletileri bir Gretim sirecinin Grinudur ve
kendine 6zgu kurallar kullanilarak yaratici bir dille kurgulanir. Her medya iletisinin ar-
kasinda uzun soluklu bir Uretici ekip ¢calismasi vardir.

iletinin kim tarafindan ve nasil olusturuldugu énemlidir. Bir dizi veya sinema filmi-
nin jenerigini bastan sona izlediginizde ne kadar ¢ok kisinin emeginin oldugunu ve
farkli uzmanlik alanlarini kolaylikla gérebilirsiniz.

N “Cevre Temizligi” temali bir belgesel film
> : hazirladiginizi diisiiniin. Baslangigctan son
E SIRA SIZDE ana kadar ihtiya¢ duydugumuz tiim calisma

ekibinin listesini olusturunuz. Kimlerin hangi
gorevi alacagina karar veriniz.

23
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=

e Program taslagini olusturur.

e Hedef ve uygulama ekibini olusturup prog-
ram dretim stratejisini belirler.

e Tum hazrlik sireglerini koordine eder ve
program biitcesini olusturur.

e Programin diger yayin ortamlarindan ya-
yini i¢in gerekli arastirma ve caligmalari
yapar

o iletigim stratejilerini yonetir.

SENARIST

o Hikayeleri gdrsel olarak anlatabilme bece-
risine sahiptir.

e Cekilecek filmin dykisiinl gorinti ve ses
diline gevirir.

e Bir fikri gelistirip 6zet haline getirir.

e Hikayeyi olusturan bitiin olaylar gdrsel
olarak anlatir.

e Diyaloglari ekleyerek, senaryoya son halini
verir,

e Senarist calismasini bitirdiginde film ya-
pim stirecine gegilir.

e Senaristin gorevi filmin gekimi
bagladiji anda sonlanabilir
ya da danigman olarak

devam edebilir.

I SINEMA

YONETMENI

e Sinema filminin metin ya da senaryosunu
yorumlar.

e Mekan ve oyuncu secimini yapar.

e Yaratici kadrolar, set ekibi ve oyuncularin
yonetimini gerceklestirir.

e Kurgu ve yapim sonras! islemlerin tamam-
lanmasi, anlatim dili ve gorsel butlinlugi-
ntin olugturulmasi sireglerini yurdtdr.

=

TELEViZYON PROGRAM
YONETMENI

e Programin teknik ekibini ve sanat grubunu
olusturur. Ttm ekibi yonetir.

e Programa ait teknik ve sanatsal ihtiyaclari
Karsllayarak her tlrlli hazirik asamasini
yGratdr.

e Program yapimcisi tarafindan ongdrilen
akis ve plan dahilinde program gekimi ve
sonrasina ait tiim stirecleri yonetir.

e Programin diger yayin ortamlarinda yayim-
lanmasi icin, gerekli calismalarini yapar.

@
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I KAMERAMAN

e Stlidyo, cekim platosu veya goriintii kayit
edilebilecek her yerde gekim Gncesi hazir-
[iklari ve teknik ayarlar yapar.

e Yapimcl, yonetmen veya birim yoneticisin-
den aldiji komutlarla gektigi gortinttilere
estetik bakis acisi katar.

e Meslegini, stiidyo iginde veya disinda
cekim igin diizenlenmis setlerde, misafir
mekanda, agik alanda tek bagina veya ka-
mera asistanlari ile birlikte gerceklestirir.

€ »
SESLENDIRME
DUBLAJ

e Yabanci kaynakli bir yapimin Tirkge
seslendirilmesi, animasyonlarin seslendi-
riimesi veya dizi oyuncularinin seslendiril-
mesidir.

e Seslendirme yapmak icin oncelikle diksi-
yonun ¢ok iyi olmasi gerekmektedir.

e Nasil glndelik yasamimizda her tdrld
sesle kargilasiyorsak sinema filmlerinde,
televizyon dizilerinde ve reklamlarda da
her tirlii sese gereksinim vardir.

[ »

I KURGUCU

e GOriintl ve ses materyallerini, yapimin
amacina uygun sekilde siralar veya bir
araya getirir.

e Yonetmenin veya yapim sorumlusunun
talepleri dogrultusunda, haber, senaryo
veya metni bir bitlin haline getirir.

e Kurgu dizenlemelerini, yapimin tarzina
uygun bir sekilde ve istenen etkiyi yansi-
tarak tasarlar.

—

HABER SPIKERI

e Biilten sunumu oncesi hazirlik iglemlerini
yGratdr.

e Sesi veya goriintiistiyle haber biiltenini,
haber programlar ile farkli formattaki
haber yayinlarini sunar.

e Dil bilgisi, fonetik, diksiyon, vurgu, tonla-
ma hatalari yapmadan haber metinlerini
dzelliklerine gore seslendirir.

e Habercilige dair etik degerlerden ayriima-
dan haberleri sunma bilgi ve becerisine
sahiptir.
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I HABER EDITORU I MUHABIR

e Kalite gereklilikleri cercevesinde; vyazil,
gorsel ve isitsel medyada haber merkezi
guindemini hazirlar.

e Yayinlanacak haberleri toplayarak yayina
hazirlar.

e Yayin dncesi son kontrolleri yapar.

[ »

=

FOTO MUHABIRI

e Haber degeri tagiyan olaylara iligkin fotog-
raf ve video gekme islemlerini yUrtitdr.

e Fotograflari ve videolari bagl oldugu yayin
organina gonderir.

e 5N1K (Ne? Nerede? Ne Zaman? Nasil?
Nicin? - Kim?) ilkesine uygun, tarafsiz ve
dogru haber icin ¢alisma yapar.

e Basin ve yayin organlari i¢in haber toplar,
bildirir, yazar veya roportaj yapar.

¢ Ne, nerede, ne zaman, nasil, neden ve
kim seklinde ifade edilen SN1K ilkesine
gore calisr.

e Dogruluk, objektiflik ve tarafsizlik yaninda
dilin dogru ve giizel kullanimi ana ilkeleri-
dir.

® Program yapimi igin gerekli tim 1sik kay-
naklarini ve aksesuarlarini belirler.

e Programin icerigine gdre ve yapimcinin
veya yonetmenin isteklerine gore aydinlat-
ma tasarimini yapar.

e |sik kaynaklarinin yerlestirilmesini, caligti-
nimasini ve 1sik devamiiiginin saglanma-
sini koordine eder.

e Yapim sonrasinda 1Sk kaynaklarinin top-
lanmasini ve bakim-onariminin yapilarak
teslim edilmesini saglar.
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0 Bir haber ve bir sinema filmi jenerigi (tanitim yazisi) izleyin ve jenerikte
yukarida s6zU edilen gorevlerin digindaki tim igleri bulunuz.

e Herhangi bir filmin kamera arkasi gortntulerini izleyerek s6zlU edilen mes-
leklerin calisma bicimlerine yonelik bilgi edinin.

e Bu meslekleri icra eden Unli isimler 6rnegin bir yapimci, yénetmen, kame-
raman, kurgucu, dublaj sanatcisi listesi olusturun.

YENi MEDYA, YENi MESLEKLER

Yeni medya guclu bir yayin mecrasi olarak hayatimi-
za dahil olmustur. Bu kapsamda yeni medya tizerinden
icerik Uretmek yeni meslek alanlarini da beraberinde
getirmistir. Yeni medya editorligu, ¢evrim i¢i kamuoyu
arastirmaciligi, arama motoru optimizasyonu, ¢evrim
iGi itibar yéneticiligi, internet reklamciligi, sosyal med-
ya uzmanhgi alanin yeni ve gdézde mesleklerinden yal-

nizca bir kacidir.

GuUclU bir medya endUstrisi olarak strece dahil olan
sosyal medya, ne gibi yeni meslekler ortaya cikarmig-
tir? Bunlardan birini taniyalim:

Sosyal Medya Uzmanhgi

Bir konu, Urlin ya da kanal icin sosyal medya plat-
formlarinin yonetiminden sorumludur. Kurum ydnetici-
lerine genel hedefler dogrultusunda raporlama yapar.
Belirli aracglar ve arastirmalarla sosyal medyayi dl¢ctimler
ve icerik ile kullanici hakkindaki son egilimleri takip eder.

Sosyal medya uzmanlgl yeni medya mesleklerinin
en gbzde alanlarindan biridir. Kendi icinde uzmanla-
sacak kadar biyik bir gelisme gdstermistir. Ornegin
sosyal medya strateji uzmani yil iginde hangi iceriklerin
hangi sosyal medya platformunda yer almasinin hizmet
ve Urlnler igin faydall olacagini arastirir. Sosyal medya
etkinlik uzmani, markanin hedefleri dogrultusunda hem
fiziki hem de gevrim igi sosyal medya etkinlikleri diizen-
lerken medya ydneticisi sosyal medyanin video ve gorsel

kisimlariyla ilgilidir. Sosyal medya uzmanlariyla koordineli ¢calisan marka temsilcisi ise
sosyal medya, blog ya da forum gibi mecralarda markanin temsil edilme streclerini
yonetir. Ayni sekilde kitleye uygun en dogru icerigi gelistirmeye ¢alisan kisi de icerik
yoneticisi olarak tanimlanmaktadir.

27



Cevrem Medya

4. MEDYA OKURYAZARI
OLUYORUM

Bir medya okuryazarligi 6gretmeni olsaydiniz

6grencilerinizin bilin¢gli medya kullanicilan ol-
malarini nasil saglardiniz?

BiR MEDYA OKURYAZARLIGI SOLENi PLANLAYALIM

Solenimizin organizasyon komitesini olusturalim, kimler hangi gérevi alacak, be-
lirleyelim.

Sdlenimiz icin bir “tema” belirleyelim.
Solenimiz icin bir program ve calisma plani gelistirelim.

Sdlenimiz icin is birligi yapacagimiz kisi ve kurumlar belirleyelim.

0000 O

Solenimize ait bir tanitim plani hazirlayalim. Hangi medyayi, nasil kullanacagiz?

Medya Okuryazarhgi Soéleni sizlerin grup calismasi seklinde, yil boyunca medya
okuryazarligi dersinin hedefledigi becerileri kazanabilmenize yardimci etkinlikler olug-
turmanizi amaclamaktadir.

Medya Okuryazarhgi Séleni’nin iireterek ve yasayarak 6grenme firsati sunan
etkinlikleri sizlerin:

Medya okuryazarligini tanimaniza ve tanitmaniza

Medya okuryazarligi becerisine yénelik yeni ve pratik fikirler bulmaniza
Medya okuryazarhigini ginluk yasamla iligkilendirmenize

Medya okuryazarlidi ile ilgili yapilan ¢calismalari gdrmenize ve paylasmaniza
Medya okuryazarligi alaninda yaratici arastirmalar ve yeni buluslar yapmaniza

Medya okuryazarlgi konusunda diger 6grencilerin ve velilerinizin ilgisini cekme-
nize

O 000000

Medya okuryazarlidi ile ilgili “medya Uretimi” becerinizi gelistirmenize katki sag-
layabilir.

BU YILKi TEMAYI NASIL BELIRLEYELIiM?

Sdlen Organizasyon Komitesi olarak rehber 6gretmen ve medya okuryazarligr 6g-
retmeni danismanliginda okulunuz 6grencilerine ydnelik bir dizi kiiclk arastirmayla
sureci baglatabilirsiniz.

Bu konuda size ilk dnerimiz 6grencilerin nasil bir medya kullanicisi olduklar hak-
kinda sizlere fikir verebilecek nitelikte iki kiicik arastirma tasarimindan olusmakta:
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Asagidaki form araciligiyla haftalik medya kullanim strenizi belirlemeye caligin.

GUN TV iZLEME SURESI

Pazartesi ..... Saat ..... Dakika

Sall .....Saat ..... Dakika

Garsamba ..... Saat ..... Dakika

Persembe .....Saat ..... Dakika

Cuma ..... Saat ..... Dakika

Cumartesi .....Saat ..... Dakika

Pazar .....Saat ..... Dakika Toplam: ..... Saat ..... Dakika
Pazartesi .....oaat ..... Dakika

Sall .....Saat ..... Dakika ﬁ

Carsamba .....Saat ..... Dakika N

Persembe .....Saat ..... Dakika ?

Cuma .....Saat ..... Dakika

Cumartesi .....Saat ..... Dakika

Pazar .....Saat ..... Dakika Toplam: ..... Saat ..... Dakika
GON SOSYAL MEDYA KULLANIM SURESI

Pazartesi .....Saat ..... Dakika

Sall .....Saat ..... Dakika

Carsamba .....oaat ..... Dakika

Persembe .....Saat ..... Dakika D D D
Cuma .....Saat ..... Dakika ——
Cumartesi ..... Saat ..... Dakika

Pazar .....Saat ..... Dakika Toplam: ..... Saat ..... Dakika

BiLGiSAYAR OYUNU OYNAMA SURESI

Pazartesi .....Saat ..... Dakika
Sall .....Saat ..... Dakika
Carsamba .....Saat ..... Dakika
Persembe .....Saat ..... Dakika
Cuma .....Saat ..... Dakika
Cumartesi .....Saat ..... Dakika

Pazar ... Saat ..... Dakika Toplam: ..... Saat ..... Dakika
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Medya kullanim AKILLI iISARETLER
sikhgr sonuglari ile

verilen  yanitlarin P M
en cok hangi akill S 4 ®
isaretleri icerdigine

yonelik  sonuglar, _ Olumsuz Ornek e
nasil bir fotografla Siddet/Korku  giysturabilecek Davraniglar ~ Cinsellik

kars! karsiya oldu-
gunuz konusunda
sizlere fikir verecek

e tema belirleme ,
y I 7 Yas ve 13 Yas ve 18 Yas ve Genel [zleyici

konusunda  size  {jejein (Jzeri Igin {Jzeri Igin Kitlesi
yardimci olacaktir.

Kaynak: httos.//www.rtukisaretler.gov. tr/AlsaretlerPublic/content?id=2&mid=4

Asagidaki form araciligiyla 6grencilerin medyada tikettikleri icerikleri akilli isaretler
yardimiyla siniflandirmaya calisin.

Pazartesi
Sall
Garsamba
Persembe

Cuma

Cumartesi

Pazar

Pazartesi
Sall
Carsamba
Persembe
Cuma

Cumartesi

Pazar

BiR TEMA ONERISi: “Saglikh Medya Yasam”

Medyanin edlence, 6grenme, yaratici olma, sosyallesme ve kesif icin sundugu ola-
naklar ile endise kaynagi olabilecegi sorunlar ve bu sorunlari asma cabalarina iliskin
“Saglikh Medya Yasami” temasiyla bir poster festivali diizenleyin.

Q “Saglikh Medya Yasami” temasiyla diizenlenecek olan “Medya Okuryazarligi $6-
leni” i¢in rehber 6gretmen ve medya okuryazarligi 6gretmeniniz danismanliginda
proje basvuru formu gelistirin.

e Basvuru formunu, sélen igin hazirladiginiz afigle birlikte 6grencilere duyurun.
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Gelen basvurulari degerlendirmek Uzere bir segici kurul olusturun. Kurulunuza
varsa bulundugunuz bdlgedeki iletisim fakultesinden bir uzman davet edin. Bu-
lundugunuz bélgede iletisim fakiltesi yoksa RTUK’ten bir uzman davet edebilir-
siniz.

Olusturdugunuz segici kurulla dereceye giren ¢alismalari belirleyin.

“Medya Okuryazarligi Séleni” i¢in bir gtinlik bir program planlayin.

Programin ilk bélimuinde dereceye giren ¢alismalar édullendirin.

Programin ikinci bélimunde tUm calismalarin sergilendigi bir yil sonu sergisi ya
da slayt gdsterisi hazirlayin.

= - Asagida verilen érnekteki gibi, cevreniz-
== _ KENDIMI deki kisilerin medya yagsaminin saghkl ve
A DEGERLENDIRIYORUM dengeli olup olmadigini belirleyebilecegi-
niz bir degerlendirme formu olusturunuz.

Sorular ‘ Hig ‘Nadiren Bazen ‘ Sik ‘(}ok&k

Hangi siklikla sosyal medyayi
Kullaniyorsunuz?

KENDiMi Degerlendirme formu sonuclarina gore

BBVYZ | DEGERLENDIRIYORUM cevrenizdeki kisiler icin bir medya diye-
ti onerisi gelistiriniz.
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DEGERLENDIRIYORUM

Okulunuzu tanitan kisa bir film hazirla-
mak isteseydiniz calisma ekibinizde kim-
lere hangi gorevleri verirdiniz?

Yonetmen

GuUnlik hayatinizda medya ile zaman gecirmek yerine baska neler yapabile-
ceginizi yaziniz.

DEGERLENDIRiYORUM

Bir yil slireyle medyayla zaman geciren “Siz” ile yukarida yazdiginiz alternatif
etkinliklerle zaman geciren “Siz” arasinda hangi farklar olurdu?
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